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Un poco de historia...

Desde 1999: Ministerio de Agricultura - Sector privado han venido
trabajando coordinadamente para desarrollar la agricultura
organica nacional

2002 - 2009: Se forma una Mesa de trabajo, coordinada por Odepa,
con actores del sector publico y privado. Se trabaja mediante una
agenda anual consensuada por sus participantes

2010: Decreto 04 de la Contraloria crea la CNAO con caracter
asesora del Ministro de Agricultura

2010 - fecha: La CNAO trabaja segun una agenda de trabajo
consensuada con el sector privado de acuerdo a los temas
prioritarios y a través de la conformacion de grupos de trabajo



Presentacion

1. Estado actual de la A.O.

2. Resumen del trabajo desarrollado por la
CNAO

3. Vision estratégica del sector y propuesta de
trabajo 2014




Estado Actual de la A.O.

Superficie organica certificada en Chile

Recoleccion silvestre

C 86.466

Praderas 845
Vegetacion natural 8.315
Bosqgue nativo 1.363
Sin cultivar 757
Subtotal 1 98.746
Uva vinifera 4.556
Frutales mayores 3.307
Frutales menores 3.005
Hierbas medicinales y aromaticas 1.106
Hortalizas 132
Cereales 226
Forrajeras 118
Viveros 13
Semillas 8
Oleaginosas 3
Flores 1
Leguminosas 0,2
Subtotal 2 . 12.475 3

Total general

N\111.2214

Fuente: Odepa con informacion del SAG



Estado Actual de la A.O.
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Estado Actual de la A.O.
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Estado Actual de la A.O.

Frutales mayores: Superficie org a certificada
Temporada 2011-2012(Total: 3.307 ha))
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Fuente: Elaborado por Odepa con informacion del SAG




Estado Actual de la A.O.

Frutales menores: Superficie org ada

Temporada 2011-2012 ([otal: 3.005 ha]
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Fuente: Elaborado por Odepa con informacion del SAG




Exportaciones de productos organicos

Cantidad (toneladas)

Valor FOB (USD)

Producto 2012 2013 2012 2013
Arandanos azules o blueberry frescos 6.991 6.267| 39.176.483 39.439.741
Manzanas frescas (variedades) 23.002 26.193| 30.552.675 36.640.590
Arandanos congelados 1.879 2.636 8.241.769 11.461.239
Frambuesas congeladas 3.031 2.651| 10.541.372 11.152.127
Kiwis frescos organicos 6.897 4.780 5.774.701 4.905.315
Preparaciones de pulpa de manzana 5.252 3.651 5.842.551 4.201.698
Moras congeladas 1.464 1.054 4.618.907 3.952.659
Miel 2.832 928 8.755.851 3.216.728
Aceite de rosa mosqueta y sus fracciones 95 141 2.156.269 3.141.972
Aceite de oliva virgen envasado 707 362 3.128.908 2.481.449
Manzanas secas 187 166 1.970.618 1.679.003
Frutillas (fresas) congeladas 440 489 1.250.903 1.626.563
Ciruelas secas 1.731 545 2.906.728 1.122.104
Uva fresca (variedades) 598 440 1.011.080 1.030.351
Paltas variedad Hass frescas o secas 1.113 413 2.060.754 753.380
Cascarilla de rosa mosqueta 131 140 676.474 714.875
Ciruelas frescas 458 708 362.311 627.352
Las demas partes de rosa mosqueta 643 119 2.672.470 586.234
Las demas plantas, perfumeria y medicina 206 38 884.720 400.694,0
Arandanos rojos frescos 21 85 208.089 370.504
Cerezas dulces organicas frescas 740 66 4.904.030 370.493
Manzanilla fresca o seca 91 7,7 198.139 207.222
Guindas (cerezas &cidas) frescas 107 31 319.153 202.400
Café instantaneo sin aromatizar 18 9 390.152 176.168
Esparragos incluso cocidos, congelados 227 31 1.171.589 143.804
Las demas confituras, puré y pasta de fruta 74 54 245.613 123.513
Jugo de manzana organica 2.141 41 4.332.575 111.170
Pepa de rosa mosqueta cortada 148 66 137.519 61.339
Las demas frutas u otros frutos frescos 0 8 0 35.700
Los demas frutos secos organicos 17 1,6 77.424 31.589
Hojas de boldo fresco o seco 134 11 199.592 17.886
Aceite de paltas y sus fracciones 0,8 2,2 19.400 14.799
Quinoa 0,0 3,4 0 8.553
Té negro fermentado y parcialmente 0,2 0,0 3.286 391
Otros productos organicos 19227 56/™1.180.906t"  374.905]
Total general 6d301]  s2.102] 149073Q11] 131384510

N SN

Volumen: 52.000 toneladas
Valor: USD 131 millones

Destino: mas de 100 paises

Exportaciones en valor:
e 60% vaalos EE.UU. y Canada
* 30% a los paises europeos

Fuente: Odepa con informacién de Aduanas



Exportaciones de vinos elaborados con uvas organicas

Volumen (litros)

Valor FOB (USD)

N

Producto 2012 2013 2012 2013
Mezclas de vino tinto 2.050.298 2.399.669| 10.727.918| 12.680.940
Vino Cabernet Sauvignon 1.302.725 1.431.174 5.188.978 6.369.381
Vino Sauvignon Blanc 1.478.017 940.237 5.087.819 4.051.327
Mezclas de vinos blancos 798.751 513.893 3.588.384 2.472.739
Vino Chardonnay 748.401 1.069.985 2.929.480 4.631.923
Vino Carménere 755.695 786.570 2.806.371 3.143.569
Vino Merlot 541.396 332.976 1.967.483 1.626.548
Los demas vinos blancos 275.308 290.989 1.098.165 1.131.498
Vino Pinot Noir 175.530 177.339 870.644 913.430
Los demas vinos tintos 177.802 99.052 763.878 429.960
Vino Syrah 156.779 102.882 702.689 533.793
Los demas vinos 926.785| 17.123.062 1.337.766 9.136.158
Total general 9.387.487| (25.267.828) 37.069.575|( 47.121.266

Fuente: Elaborado por Odepa con informacion de Aduanas.

Destino: mas de 40 paises

Principales paises (S): EE.UU., Canada y paises europeos

TOTAL EXPORTADO: MAS DE 170 MILLONES DE DOLARES




TRABAJO REALIZADO POR LA CNAO

AGENDA CONCENSUADA 2009-2012
Objetivos:

Contar con un Plan Estratégico para la A.O.
Desarrollar instrumentos de apoyo especificos
Capacitar a productores y profesionales
Actualizar la normativa chilena de A.O.

Apoyar la difusion y la entrega de informacion
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Plan Estratégico para la AO 2010-2020

 ODEPA: Consultora
* 6 talleres participativos (108 personas)

* 6 regiones (Arica y Parinacota; Metropolitana; Valparaiso; Bio Bio;
Maule y los Rios

VISION

Posicionar la produccion orgdnica como un eje fundamental del desarrollo
sustentable del pais, con un mercado interno desarrollado y que Chile sea
reconocido en el ambito internacional por la calidad de sus productos
orgdnicos

MISION

Contribuir a que la Agricultura Organica se transforme en un componente
significativo y diferenciador de la agricultura chilena

e 2011: Se entrega a las autoridades y a los participantes
e Publicado en : www.odepa.gob.cl
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http://www.odepa.gob.cl/




Insfrumentos de Fomento
Grupo de trabajo publico-privado CNAO

2009: Desarrollo propuesta de tipologia para el instrumento
FOCAL para la AO con el fin de apoyar la certificacion de
productos organicos

Enero 2012: se implementa y cofinancia las certificaciones
realizadas después del 24/12/2008

Cofinancia:
e un certificado por productor, procesador y/o exportador

e el 50% de la certificacion organica de productores,
procesadores, exportadores (tope 600.000 pesos)

2013: CORFO informa que el programa se cierra

14



Capacitacion en A.O.

e Objetivo CNAO: Ampliar la cobertura de capacitacion en AO a
productores y profesionales del sector

e Jornadas: Arica y Parinacota; Coquimbo; Valparaiso, Biobio,
Los Rios, Los Lagos y Region Metropolitana.

15




Capacitacion en A.O. ODEPA - INIA
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CNAO: Seminario Internacional y Feria
SAG, ODEPA, FIA, INIA, INDAP, PROCHILE

—




Actualizacion Normativa de A.O.

e CNAO - Servicio Agricola y Ganadero (SAG)
e Grupo de trabajo publico — privado
e Modificaciones:

— D.S. N° 36 (Reglamento de la Ley 20.089)
— Decreto N°17 (Normas Técnicas)

— Norma Técnica para Vinos Organicos, Titulo 10,
DS N2 17

18




Apoyar la difusion

CNAO y ProChile

Seminarios

e “Productos orgadnicos: Estrategia de Marketing y Acceso a los
Mercados Asiaticos” (Chile)

e “Chile Organic: Much more tan Wine and Apples” (Alemania)
e Seminario Mercado de Canada y EE.UU. (Chile)
e Participacion en ferias
e Feria BioFach (Alemania); ExpoWest (EE.U.U.); BioFach (Brazil)
e Estudios de mercado

e Estudio de Mercado Arandanos Frescos Organicos (Canada)
e Estudio de Mercado Vino Organico (EE.UU.)

e Misiones Comerciales a Corea y Taiwan
e Visita de importadores

e |nvitacion a periodistas de medios internacionales
19




CNAO y ProChile: Seminario Biofach

“Chile Organic: Much more tan Wine and Apples”
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Apoyar la difusion

e Elaboracion sitio Web de la CNAO y CRAOs

e 2009 — 2010:

— La CNAO forma un grupo de trabajo

— Subsecretaria de Agricultura contraté a una consultora
para el diseno e implementacion del sitio web

*
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- Noticias =
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CNAO: Trabajo realizado 2013

Grupo 1: Normativa

* Grupo 2: Informacion y Difusion

* Grupo 3: Investigacion, Desarrollo e Innovacion

* Grupo 4: Fomento y Capacitacion

 Grupo 5: Comercio y Desarrollo de Mercados

23




Grupo 1. Normativa

Coordina: SAG

* Objetivo: trabajar con representantes del sector publico y privado
las modificaciones al D.S. N° 17 (Normas Técnicas de |la Ley 20.089).

* Trabajo realizado: 4 reuniones de trabajo 2013 y documento con
propuesta de modificaciones elaborado

1) Procesos de postulacion de Reconocimiento y Reciprocidad:
— Unidn Europea: se espera la visita de auditoria Mayo 2014

— Corea del Sur: se envio el dossier técnico en enero 2014 y se
esta en la etapa de intercambio de consultas

2) Implementacion del Sistema informatico del Registro de
Certificacion Organica

3) Estadisticas: SAG-Aduana-Odepa procedimientos para mejorar las
estadisticas de exportacion e importacion de productos organicos
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Grupo 2: Informacion y Difusion

Coordinado: Oficina de Estudios y Politicas Agrarias

e Objetivo: Difundir informacion del sector

* Trabajo realizado:

— Estudio “Mercado mundial y nacional de semillas
organicas” publicado en la www.odepa.gob.cl

— Elaboracion de articulos sobre A.O.
— Realizacion de charlas sobre A.O.
— Rescate de la pagina web de la CNAO

— Glosa de productos organicos 2012-2013 (Odepa-SAG-
Aduanas)
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3. Investigacion, Desarrollo e Innovacion
Coordinado: INIAy FIA

* Objetivo grupo: Realizar un taller para identificar las
necesidades de investigacion de la agricultura
organica nacional

* Trabajo realizado:
— 2 reuniones

— Planificacion de un taller ampliado, Metodologia a
emplear; Listado de los posibles invitados.

— El taller programado para mayo de 2013, por coincidir con
Seminario de Agricultura Organica de Vina del Mar, se
postergo para el 2014.
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Grupo 4: Fomento y Capacitacion

Coordina: INDAP
* Objetivo del grupo:
— Estudiar la problematica con respecto al compostaje

— Difundir informacion sobre A.O.
— Capacitar en A.O.

* Trabajo realizado:

— 2 reuniones de trabajo

— INDAP incorporo los temas de A.O. en los seminarios
del Convenio INDAP-INIA. Tres regiones interesadas
los incorporaron en sus planes.
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Grupo 5: Comercio y Desarrollo de Mercados

Coordina: ProChile
* Objetivo del grupo

— Interés de generar una “Marca Sectorial Organica”
* Trabajo realizado:

— 3 reuniones en 2013

— Dificultades que se presentaron para la Marca sectorial:
— Alto cofinanciamiento que requiere el proyecto
— Falté coordinacion con otras asociaciones gremiales

e Participacion en Ferias 2013

* Agregacion de valor: Revelar la certificacion organica como
una forma de diferenciar la oferta exportable

* Nuevo: “Estudios de Tendencias de Sustentabilidad vy
Certificaciones de Alimentos” (10 estudios)
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Vision estratégica del sector

Politica: Reducir la desigualdad, agregacion de valor y la AFC

* Tendencia: “En la medida que el ingreso per cdpita aumenta,

las preferencias de alimentos se desplazan desde los
carbohidratos y las proteinas bdsicas hacia las frutas y
verduras frescas y preparadas y hacia los alimentos orgdnicos
y funcionales”.

Fuente: Identificacion y analisis de las fortalezas y restricciones del crecimiento agroalimentario
chileno al afio 2017. Qualitas Agroconsultores, 2011

Lo anterior, mas las caracteristicas socioecondmicas y
productivas del pais, hacen que los productos orgadnicos,
tanto frescos como elaborados, presenten una demanda en
alza en el mercado interno y externo por ende una
oportunidad de negocio.
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Vision estratégica del sector

VISION SECTOR: Posicionar la produccién organica como un eje fundamental
del desarrollo sustentable del pais, con un mercado interno bien desarrollado
y que Chile sea reconocido en el ambito internacional por la calidad de sus
productos.

7 Lineamientos Estratégicos: ejes orientadores, destinados a potenciar las
fortalezas, corregir las debilidades, minimizar las amenazas y aprovechar las
oportunidades de la A.O.

— L1: Institucionalidad y Legislacion

— L2: Desarrollo de mercados

— L3: Investigacion, Desarrollo e Innovacidn
— L4: Transferencia tecnoldgica

— L5: Desarrollo Instrumentos de Fomento
— L6: Desarrollo organizacional

— L7: Desarrollo de las Personas

— L8: Difusion / Informacion

Fuente: Propuesta de plan estratégico para la agricultura organica chilena 2010-2020. 30



Propuesta de trabajo para la CNAO 2014

* Formar grupos de trabajo publico-privados de acuerdo a los
lineamientos estratégicos y las necesidades del sector

* Trabajo de grupos: definir que se hard; quién lo hara; para
quién; para qué y por qué se hara.

 Temas o areas de trabajo:

— Modificar la ley de A.O. para permitir la venta de
agrupaciones pequenos productores a intermediarios

— Focal Organico con CORFO
— Reactivar las Comisiones Regionales de A.O. (CRAOs)
— Otros

31




CNAO: Propuesta
Grupos de Trabajo 2014

Grupo 1: Normativa e Institucionalidad
Grupo 2: Informacion y Difusion

Grupo 3: Investigacion, Desarrollo e Innovacion +
(Transferencia tecnologica)

Grupo 4: Fomento y Capacitacion + (Transferencia
tecnoldgica)

Grupo 5: Comercio y Desarrollo de Mercados
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COMISION NACIONAL DE
AGRICULTURA ORGANICA

MUCHAS GRACIAS




