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CHILEHUEVOS

« Fundada en 1978

« 36 socios (70% de la produccion nacional)

e Objetivos:

« Colaboracion con autoridades en salud de las ponedoras y calidad
sanitaria de la produccién

Representacion sectorial ante autoridades y partes interesadas

Desarrollo e implementacion de buenas practicas sectoriales

Desarrollo de estudios sectoriales

Promocion del consumo de huevo en la poblacién



PERFIL DEL SECTOR PRODUCTOR DE HUEVOS EN CHILE

« Del orden de 300 productores de huevos*

« Produccién en 2018: 4.179 millones de huevos
« Ventas estimadas en 2018: US$ 380 millones
« Consumo per capita en 2018: 223 unidades

« Canales de distribucion:

« Supermercados (20%)

« Raciones alimenticias estatales (15%)
« Venta directa a minoristas (15%)

« Venta a distribuidores (40%)

« Uso industrial (10%)

* productores con mas de 1000 ponedoras



PROMOCION DEL CONSUMO DE HUEVO EN CHILE

Desde hace mas de 30 anos los productores de huevos, asociados en
Chilehuevos, unen esfuerzos para una campafa de promocidon generica

Hasta 2010, se uso:
« Publicidad radial
« Presencia en congresos médicos
No se midieron efectos en los consumidores

A fines de 2010 se contrato asesoria para disefar estrategia y plan de
marketing y comunicaciones



El Huevo esta evaluado en posicion intermedia:

Tomate 6,4 / Palta 6,4

Huevo 5,9
Queso 5,56/ Jamon 5,5

ESTUDIO VALORACION DEL HUEVO, OCTUBRE 2010.



- El'Huevo no se relaciona con “buena salud” por su
P asociacion con COLESTEROL

65 % de contraindicacion al consumo porque sube colesterol.

ESTUDIO VALORACION DEL HUEVO, OCTUBRE 2010.



Huevo asociado en términos positivos “practico y
buen precio”

35% Contiene Proteinas
26% Nutritivo

ESTUDIO VALORACION DEL HUEVO, OCTUBRE 2010.



50% considera que consumir un huevo al dia no es
recomendable.

ESTUDIO VALORACION DEL HUEVO, OCTUBRE 2010.



ESTRATEGIA 2011 - 2013

Objetivo

Incrementar el valor de la "*marca huevo” en la opinidn publica para
facilitar el crecimiento sostenido de la industria

Estrategia

Enfoque en dos segmentos, cada uno con su propio camino estratégico,
presupuesto y plan de accidn



ESTRATEGIA 2011 - 2013

CONSUMIDORES: GRUPOS DE REFERENCIA:
ACTUALES Y POTENCIALES PROFESIONALES SALUD Y
NUTRICION, LIDERES DE OPINION.



Propuesta hasta el 2010: “Un Huevo al Dia”

"Wo lo creo”

La publicidad dificilmente puede cambiar una creencia muy arraigada




En el 2010:

Leche = Calcio
Vino = Antioxidante
Huevo = Colesterol



Estrategia definida para 2011 - 2013:

Positivar al huevo



ESTRATEGIA 2011 - 2013

Mensaje: algo simple y positivo

Grupos de Referencia: lograr que meédicos y nutricionistas
comuniquen que el colesterol del huevo no provoca

problemas



ESTRATEGIA 2011 - 2013

Estrategia Comunicacional:

- Hacer masivo un beneficio Unico, simple y real que el
huevo posea

* El huevo tenia un gran potencial no explotado hasta
entonces a nivel masivo. Una caracteristica propietaria
que lo diferencia del resto de los alimentos....



ESTRATEGIA 2011 - 2013
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IMAGEN DE LA CAMPANA 2011 - 2013
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HERRAMIENTAS DE MARKETING 2011 - 2013

Medios troncales:

Radio + Via Publica

* Radio permite frecuencia
- Via publica ayuda a instalar una imagen de calidad

Complementarios:

- Sitio web para complementar informacion
 Celebracion “Semana del Huevo”

» Activaciones en supermercados

- Participacion en feria gastrondmica

“Prescriptores de dieta” (médicos, nutricionistas, etc.):
« Presencia con expositores y stands en congresos médicos
« Programa de visitadores meédicos



PUBLICIDAD EN ViIA PUBLICA
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PUBLICIDAD EN ViIA PUBLICA
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PUBLICIDAD EN ViIA PUBLICA
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PUBLICIDAD EN ViIA PUBLICA

ANTOFAGASTA
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PUBLICIDAD EN RADIOS
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PROMOCION EN SUPERMERCADOS




CONGRESOS MEDICOS, FERIAS, ETC.




SEMANA DEL HUEVO
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CUALIDADES DEL HUEVOD

PROPIEDADES ANTIOXIDANTES
TIENE MAS QUE LAS DE UNA MANZANA

MARIA SOLEDAD REYES
NUTRICIONISTA DE LA U. DE CHILE

ALIMENTO COMPLETO
ALTO VALOR NUTRICIONAL ¥ BAJO PRECIO
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® Con el arribo de la pri-
mavera, aparecen lam-
bién varios insectos y ardc-
nidos, entre ellos, la temi-
da araia de rincén. En
nuestro pais se encuentra
desde lalalaX Region. en
un 50 % de las viviendas
urbanas y en un 80% de
las viviendas rurales.

MALAS
NOTICIAS

fe,

| ::Expertos llaman a comer
) huevos con mucha tranquwilidac!m

Tienen una serie
de beneficios
paralasalud.En
Chile,ain
consumimos
pocos.

© Carla Olivares Rojas

» rimero el huevo era
m malo para la salud;
2 luego, estudios dije-
ron que era bueno; des-
pués, una vez mds habia
que consumirlos con cui-
dado, especialmente por
problemas que traeria por
el colesterol contenida en
la yema; y hoy, nuevamen-
teel huevoes bueno para la
salud.

Asi al menos lo han

arrojado los tltimos estu- &

dios hechos a esta proteina
donde se han comprobado
una serie de beneficios, es-
pecialmente para el siste-

DOCTOR WL JIANPING

ELARNIO 2011 LOS CHILENOS CONSUMIMOS SOLO 185 HUEVOS PER CAPITA.

PATRICIO KURTE
—————



INTERVENCION URBANA: DiA MUNDIAL DEL HUEVO
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PROMOCION DEL CONSUMO DE HUEVO: INVERSIONES (miles de US$)

1128

904
745

Campaina 2011-2012 Campana 2012-2013 Campafia 2013 -2014

- A pesar del incremento de presupuesto, la inversion en 2013-2014 representd
sdlo 0,3% de las ventas del sector productor de huevos en el periodo

« 4% de las ventas invierten las empresas del rubro alimentos en el mercado
local sdlo en publicidad masiva; invierten otro 4% en acciones de marketing
adicionales



PREMIOS “HUEVO DE ORO” 2013

El Instituto Latinoamericano del Huevo (ILH) otorgd el premio a:
Mejor Campafa Integral
Mejor Campana en Radio

Mejor Campana en Medios No Tradicionales y BTL

LA MEJOR

PROTEINA
DEL MUNDO




CAMPANA A PARTIR DE 2014



AMPLIACION DEL CONCEPTO CREATIVO

- Superado el mito del efecto del colesterol del huevo, en 2014 se desarrolld un
proceso de planificacion estratégica

« Se amplia el concepto creativo para incluir pilares (rico, sano y nutritivo). Lo
distintivo y propietario de “mejor proteina” se mantiene y refuerza

El concepto creativo ampliado se recoge bajo el eslogan:

"Huevo... Rico, Sano y Nutritivo. La Mejor Proteina”

El desarrollo incluye también nueva grafica y logotipo para la campafia

Los conceptos y graficas fueron testeados mediante focus group

Medios: TV (principal) y radio (secundario). También: metro, buses y clinicas

Congresos meédicos, ferias gastrondmicas y supermercados



NUEVO LOGOTIPO




SPOT TV 2014




SPOT TV 2016




SPOT TV 2018




SPOT TV 2019




RESULTADOS CAMPANA
ESTUDIO GFK EN GRUPO OBJETIVO

(Mujeres 25-55 C2C3D)



Recuerdo
espontaneo del
spot en ano 2018

® No recuerda publicidad de alimento
B Recuerda publicidad de otro alimento

" Recuerda publicidad de huevo

49% 94%51%

36% 33% °'7° 26
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Contraindicaciones declaradas ante consumo de huevo

Ninguno

Por el colesterol /exceso provoca colesterol
Hace mal (estomago,higado,vesicula,etc.)
Comer mucho huevo es malo

Transmite la salmonella

No todas las personas lo pueden comer

El huevo frito hace mal

Muchas calorias

Tiene grasa/ mucha grasa | 1

Alergias | 1




Alimento con la mejor proteina

Huevo

Legumbres

Leche

Carne

Verduras

Pescados

Pollo

Palta

Frutas

Lentejas

Porotos




Huevo en comparacion con otros alimentos
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Consumo per capita de huevo

(fuente: Chilehuevos con informacion del INE)
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ASUCIACIGN I]E PRUDUCTURES DE HUEVOS

iMuchas gracias por su atencion!

www.chilehuevos.cl
pkurte@chilehuevos.cl



